
2 
	

How to: Ein Google AdWords-Konto anlegen 
 
	
	
Um	erfolgreich mit Google AdWords für Ihr Unternehmen werben zu können, 
benötigen Sie natürlich erst einmal ein AdWords-Benutzerkonto. Die Erstellung ist 
einfach und dauert nur ein paar Minuten, wenn man weiß, wie es funktioniert.  
 
Besuchen Sie www.adwords.google.de und klicken Sie auf Jetzt starten. 
 

 
 
Geben Sie nun Ihre E-Mail-Adresse (Sie müssen ein Google Mail-Konto besitzen) 
und die URL ihrer Website ein. Tipp: Benutzen Sie nicht Ihren privaten Mail-Account, 
sondern legen Sie für das Unternehmen eine seperate Adresse an, die Sie 
gegebenenfalls an Kollegen weitergeben können. 
 

 

1 



 
 
 
Jetzt geben Sie noch einmal ihre E-Mail-Adresse und das dazu gehörige Passwort 
ein. Klicken Sie auf Anmelden & schon besitzen Sie ein Google AdWords-Konto!  
 

 
 
Und schon erstellen Sie Ihre erste Kampagne. Dazu müssen Sie das Budget 
angeben, dass sie pro Tag in Ihre AdWords-Kampagnen investieren möchten. Das 
Budget sollte dabei natürlich zu den Einnahmen passen, die Sie durch die 
Kampagnen erwirtschaften. Deshalb kann es jederzeit angepasst werden. 
 

 
 
 
Legen Sie außerdem fest, wen Sie erreichen wollen, indem Sie den Standort, das 
Werbenetzwerk (Suchnetzwerk = Google Suchergebnisse, Displaynetzwerk =  
Partner-Websites von Google, Blogs, etc.) und Keywords auswählen. Keywords 
entsprechen oder ähneln den Suchbegriffen, die potenzielle Kunden während ihrer 
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Suche im Internet eingeben könnten. So können Sie Ihre Produkte mit den 
Suchanfragen der Nutzer verbinden & immer dann Anzeigen schalten, wenn diese 
nach den Begriffen suchen. 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
Wählen Sie eine Gebotsstrategie aus, nach der sich die Gebote für Ihre Anzeigen 
richten. Sie können zwischen einer automatischen Anpassung durch Google oder 
einer manuellen Anpassung wählen. 

 
 
Nun können Sie Ihre erste Textanzeige erstellen. Achten Sie dabei auf die passende 
URL zu dem Produkt, das sie bewerben. Außerdem sollte der wichtigste Suchbegriff 
im Titel der Anzeige vorkommen. Verwenden Sie konkrete Beschreibungen und nicht 
zu viele Sonderzeichen & achten Sie auf die richtige Anzahl an Zeichen (Titel: 25 
Zeichen, Textzeilen: 35 Zeichen).  
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Im nächsten Schritt müssen Sie ihre Zahlungsdaten hinterlegen. Das ist sowohl mit 
einem Bankkonto als auch mit einer Kreditkarte möglich. Ebenso müssen Währung 
und Zeitzone eingestellt werden, damit es bei der Auslieferung ihrer Anzeigen und 
den späteren Erfolgsauswertungen nicht zu Verfälschungen kommt.  
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Nachdem Sie das SEPA-Lastschrift-Mandat akzeptiert haben, ist die Kontoerstellung 
abgeschlossen.  
 
 
Google bietet Ihnen nun an, sich eine erste Übersicht über das Konto zu schaffen, 
einen Spezialisten zu kontaktieren oder eine geführte virtuelle Tour durch das Konto 
zu erleben 
 

 
 
Damit Sie das erreichen, was Sie sich durch das Google AdWords-Konto erhoffen, 
müssen jetzt noch die Conversions, also die Ziele Ihres Unternehmens, die durch die 
geschalteten Anzeigen erzielt werden sollen, im AdWords-Konto hinterlegt werden. 
Das geht ganz einfach unter dem Reiter Tools in der Rubrik Conversions. Später 
können Sie so innerhalb Ihrer Kampagnen auswerten, welche Anzeigen zu 
Conversions geführt haben und somit erfolgreich waren. 

 
Verknüpfen Sie Ihr AdWords-Konto mit weiteren Diensten von Google wie dem 
Analysetool Google Analytics, dem Google Merchant Center für Google Shopping 
oder dem Kundencenter MCC, in dem z.B. Agenturen mehrere Konten gleichzeitig 
betreuen können. 
 
Wir wünschen Ihnen viel Erfolg mit Google AdWords! 

 
 

Tipp:	Informieren	Sie	sich	über	Google	AdWords	Gutscheine	–	Google	unterstützt	besonders	neue	Kunden	
bei	ihren	ersten	Kampagnen!	
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